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Zalacznik 1
Opis przedmiotu zaméwienia

|. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest promocja projektu ,DYFUZJA PROCESOW ROZWOJOWYCH
NA TERENIE POLNOCNEGO MAZOWSZA POPRZEZ KOMPLEKSOWE UZBROJENIE TERENOW
INWESTYCYJNYCH W POLNOCNEJ CZESCI POWIATU PRZASNYSKIEGO — ETAP I". W ramach
promociji zostang przeprowadzone nastepujgce dziatania promocyjne:

Czes¢ 1 — Kampania prasowa

Kampania prasowa przeprowadzona w prasie. W zakres kampanii prasowej wchodzi¢ bedzie:
1) Umieszczenie na famach gazety informacji o projekcie i informacja o zakonczeniu
projektu. Wielkos¢ informacji szacuje sie na powierzchnie ok 165 cm 2 (szeroko$é 15 cm,
wysokos¢ 11 cm) ~ % strony. Informacja bedzie sktadata sie z tresci merytorycznej oraz
graficznej (logotypy). Informacja powinna by¢ czytelna (obiekty graficzne nie rozmyte).
Ogtoszenie nalezy umiesci¢ na stronie 3 lub dalszej, jednak nie ma byé to strona
ogloszeniowa, redakcyjna lub ostatnia. Przewiduje sie 1 publikacje informacji o projekcie i 1
publikacje informacji o zakonczeniu projektu.
2) Opracowanie fotoreportazu dokumentujgcego realizacje projektu wraz komentarzem
zamawiajgcego. Przewiduje sig¢ opracowanie 1 fotoreportazu. Wykonawca bedzie musiat na
biezgco gromadzi¢ materiaty fotograficzne z przebudowy. Gotowy artykut zajmie
powierzchnie odpowiadajgca 1 strony. Wywiad nalezy umiesci¢ na stronie 2 - 4.
3) Przeprowadzenie wywiadu prasowego z przedstawicielami Beneficjenta dot. projektu,
wartosci, szans jakie daje, co zmieni w odniesieniu do regionu Poétnocnego Mazowsza.
Przewiduje si¢ przeprowadzenie 2 wywiadow, gotowy materiat (cze$¢ graficzna i
merytoryczna) zajmie 1 strone (fgcznie 2 wywiady kazdy na 1 strone). Wywiad nalezy
umiescic na stronie 2 - 4.

Wykonawca zobligowany jest do umieszczenia na pod kazdym z materiatéw informacji o
wspdffinansowaniu ze $rodkéw Unii Europejskiej oraz zastosowanie logotypéw wynikajgcych
wytycznych dla Beneficjentéw w zakresie dziatan informacyjno- promocyjnych Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013, (dokladng tres¢, hasta i logotypy
zostang przekazane przez Zamawiajgcego)

Czesc¢ 2 — Materialy promocyjne - gadzety

Promocja bezposrednia poprzez materialy promocyjne — gadzety. W zakres promocji wchodzié bedzie

ustuga wykonania i dostawy:
1) Stodyczy reklamowych w postaci cukierkow ,kréwka” $rednia gramatura 12-15 gr. Cukierki o
smaku $mietankowych, termin przydatno$ci min 6 miesiecy od daty dostawy do zmawiajgcego —
10 kg.
2) Kart informacyjnych wykonanych z uzyciem zdjeé/rysunkdéw Zamawiajgcego i informacji dot.
projektu, wykonana z papieru kredowego, matowego, nadruk kolorowy i obustronny, gramatura
min 250 g/m2, szeroko$¢ min 145 mm maks. 210 min, wysoko$¢ min 98 mm maks. 160 mm. —
200 szt.
3) Kalendarzy ksigzkowych A5 w oprawie z eko-skory. Oprawa twarda , z przeszyciami
kolorystyka do ustalenia z Zamawiajgcym. Toczenia na | i IV okiadce. W kalendarzu wkiadka w
postaci 2 dwustronnych kartek np. z kalendarzem rocznym, zdjeciem , rysunkiem tekstem
dotyczacym projektu. Kalendarium 1 dzien na jednej stronie, weekendy 2 dni na jednej stronie,
zaznaczone Swieta i imieniny, numeracja dni tygodnia, miejsce na wazne kontakty/skorowidz,
skrécone kalendarium catoroczne, czesci informacyjna w postaci informacji dot. projektu
dyfuzja...., Powiatu Przasnyskiego, dane teleadresowe (materialy przekazane przez
Zamawiajgcego), registry 12 miesiecy, wykornczenie — perforacja naroznikéw, blok kalendarza
szyty oraz dodatkowo klejony, wzmocniony krepa, tasiemka przektadkowa — kolorowa, kolor do
ustalenia. Format okfadki min 142 x 210 mm, format $rodka min 142 x 203 mm. — 100 szt.
4) Ramy plakatowe scienne, format A1, wykonana z aluminium, anodowana, kolor srebrny, profil
32 mm, zamykana systemem clic clac (otworz, widéz, zamknij), narozniki $ciete pod skosem 45°,
tyt wykonany z aluminium, szyba antyrefleksyjna wykonana z tworzywa PCV o grubosci min 0,5
mm — 8 szt.
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*Wszystkie oferowane materialy promocyjne - gadzety powinny zawiera¢ czytelng prezentacje
logotypbéw zgodnie z wytycznymi dla Beneficjentow w zakresie dziatan informacyjno- promocyjnych
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013:, formutke oraz
hasto w tym zaleznie od wielko$ci materiatéw promocyjnych:

** Przed ziozeniem realizacja zamowienia, Wykonawca przedstawi projekt graficzny materiatow
promocyjnych do zaakceptowania przez Zamawiajgcego.

[I. Termin realizaciji

Czes¢ 1 — Kampania prasowa
Etap | — do 14 dni od podpisania umowy Wykonawca zobowigze sie opublikowaé¢ informacje
projekcie ogtoszenie w prasie lokalnej oraz informacji o zakonczeniu projektu (pamigtkowej)
maksymalnie w ciggu 180 dni od dnia zakonczenia projektu, przy czym publikacja moze nastapi¢
wczesnie] w ciggu 7 dni po ztozeniu pisemnego zlecenia publikacji informacji
Etap Il - od dania podpisania umowy maksymalnie do 120 dni od podpisania umowy Wykonawca
przygotuje i opublikuje 2 fotoreportaz podsumowujgcy calg inwestycje, przy czym Wykonawca po
wczesniejszym ztozeniu pisemnego zlecenia publikacji przygotuje fotoreportaz w ciggu 14 dni
Etap Ill — od dnia podpisania do 31 grudnia 2014 przygotowanie i opublikowanie 2 wywiadow z
przedstawicielami beneficjenta, przy czym pierwszy wywiad zostanie przeprowadzony i
opublikowany do 18 listopada 2014 r, 2 wywiad zostanie przeprowadzony i opublikowany
maksymalnie do 31 grudnia 2014 r, przy czym na zlecenie zamawiajgcego (pisemne) zostanie
przeprowadzony i opublikowany w ciggu 14 dni od zloZenia zlecenia.

Czesc 2 - Materiaty promocyjne - gadzety
30 dni od dnia podpisania umowy Wykonawca dostarczy zaméwione gadzety w tym po 14 dniach
0 dnia podpisania umowy Wykonawca przedstawi wstepne projekty graficzne materiatow do
akceptacji przez Zamawiajgcego.

[1l. Ustalenia rzeczowo-finansowe
1. Przewiduje sie ptatno$¢ ryczaltowg w zakresie czesci 1, a w zakresie czesci 2 przewiduje sie
ptatnosc¢ kosztorysowa.
2. Przewiduje sie fakturowanie czesciowe: za realizacje poszczegdlnych etapow zamoéwienia dla
czesci 1:
Czes¢ 1 — kampania prasowa
1) Etap | — Umieszczenie na famach gazety lokalnej informacji dotyczacej projektu — 30%
wartosci brutto umowy
2) Etap Il — Przygotowanie i publikacja 1 fotoreportazu na tamach gazety lokalnej — 40%
wartosci brutto umowy
3) Etap Il — Przeprowadzenie i publikacja 2 wywiadéw z przedstawicielem beneficjenta
na tamach gazety lokalnej — 30% wartosci brutto umowy
Czes¢ 2 — fakturowanie jednorazowe
3. Rozliczenie koncowe za wykonanie przedmiotu umowy nastgpi na podstawie podpisanego przez
strony protokotu odbioru czesciowego, protokotu odbioru koricowego i dokumentu ksiegowego
wystawionego przez wykonawce.
4. Zaptata za wykonang i odebrang ustuge nastapi w ciggu 30 dni od daty doreczenia Inwestorowi
prawidiowo wystawionego dokumentu finansowego. Za date zaptaty uwazac sie bedzie date polecenia
przelewu pieniedzy na rachunek Wykonawcy,

IV. Inne

1. Dopuszcza sie mozliwos¢ skitadania ofert czesciowych — 2 czesci.
2. Kody CPV

79.97.00.00-4 — Ustugi publikacji

39.29.41.00-0 — Artykuty informacyjne i promocyjne
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