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Zatacznik 1
Opis przedmiotu zamowienia

|. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zaméwienia jest promocja projektu ,DYFUZJA PROCESOW ROZWOJOWYCH
NA TERENIE POLNOCNEGO MAZOWSZA POPRZEZ KOMPLEKSOWE UZBROJENIE TERENOW
INWESTYCYJNYCH W POLNOCNEJ CZESCI POWIATU PRZASNYSKIEGO — ETAP I". W ramach
promocji zostang przeprowadzone nastepujgce dziatania promocyjne:

Czes¢ 1 — Kampania prasowa

Kampania prasowa przeprowadzona w prasie. W zakres kampanii prasowej wchodzi¢ bedzie:
1) Umieszczenie na tamach gazety informacji o projekcie i informacja o zakonczeniu
projektu. Wielko$¢ informacji szacuje sie na powierzchnie ok 165 cm 2 (szerokos¢ 15 cm,
wysokos¢ 11 cm) ~ % strony. Informacja bedzie skiadata sie z treSci merytoryczne| oraz
graficznej (logotypy). Informacja powinna by¢ czytelna (obiekty graficzne nie rozmyte).
Ogloszenie nalezy umiesci¢ na stronie 3 lub dalszej, jednak nie ma byC to strona
ogtoszeniowa, redakcyjna lub ostatnia. Przewiduje sie 1 publikacje informacji o projekcie i 1
publikacje informacji o zakonczeniu projektu.
2) Opracowanie fotoreportazu dokumentujgcego realizacje projektu wraz komentarzem
zamawiajgcego. Przewiduje sie opracowanie 1 fotoreportazu. Wykonawca bgdzie musiat na
biezgco gromadzi¢ materialy fotograficzne z przebudowy. Gotowy artykut zajmie
powierzchnie odpowiadajgca 1 strony. Wywiad nalezy umiesci¢ na stronie 2 - 4.
3) Przeprowadzenie wywiadu prasowego z przedstawicielami Beneficjenta dot. projektu,
wartoéci, szans jakie daje, co zmieni w odniesieniu do regionu Podinocnego Mazowsza.
Przewiduje sie przeprowadzenie 2 wywiaddéw, gotowy materiat (czes¢ graficzna |
merytoryczna) zajmie 1 strone. Wywiad nalezy umiescic na stronie 2 - 4.

Wykonawca zobligowany jest do umieszczenia na pod kazdym z materiatow informacji o
wspolfinansowaniu ze $rodkéw Unii Europejskiej oraz zastosowanie logotypow wynikajgcych
wytycznych dla Beneficjentow w zakresie dziatan informacyjno- promocyjnych Regionainego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013, (doktadng tresc, hasta i logotypy
zostang przekazane przez Zamawiajgcego)

Czes¢ 2 — kampania radiowa
Kampania radiowa w lokalnych stacjach radiowych, ktére mozna odebra¢ na Terenie Podinocnego
Mazowsza. W zakres kampanii radiowej wchodzi¢ bedzie opracowanie, przygotowanie i emisje w
czasie radiowym
1) Opracowanie i emisja spotu promocyjnego (diugo$é do 90 sek.) promujgcego projekt wraz z
informacja o wspoifinansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskiej. Spot reklamowy bedzie
emitowany 2 x dziennie w godzinach 8:00 — 10:00 oraz 15:00 — 18:00 przez 10 dni.
2) Opracowanie, przygotowanie i emisja wywiadu radiowego typu , Gos¢ Dnia” . Audycja bedzie
trwata min 25 min. Przewiduje sie 1 reemisje wywiadu radiowego typu , Gosc Dnia’.
3) Opracowanie, przygotowanie w siedzibie Zamawiajgcego wywiadu promujgcego projekt z
przedstawicielami Beneficjenta
a) Przygotowanie wywiadu, min 20 min czasu antenowego.
b) Opracowanie zapowiedzi radiowej wywiadu i emisja zapowiedzi . Przewiduje si¢ emisjg 5
zapowiedzi radiowych poprzedzajgcych audycje wiasciwg audycje radiowa.
W ramach zapowiedzi Wykonawca umiesci informacje na stronie internetowej radia o terminie
| czasie rozpoczecia audycji radiowe;.
c) Emisja wywiadu
Wszystkie gotowe — wyemitowane materialy Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu W _Wersji
elektronicznej na nos$niku CD.
Gotowe scenariusze wywiadow, tresci przeznaczone do emisji radiowej bedg przedkiadane do
Zamawiajacego w celu zaakceptowania lub naniesienia zmian. Wykonawca zobligowany jest do
umieszczenia na po kazdym z materiatdw informacji o wspoétfinansowaniu ze $Srodkow Unii
Europejskiej, natomiast na stronie internetowej zastosowanie w zapowiedzi logotypow zgodnych
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wytycznymi dla Beneficjentow w zakresie dziatarn informacyjno- promocyjnych Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013, (doktadng tresc, hasta | logotypy
zostang przekazane przez Zamawiajgcego

Czes¢ 3 — Materialy promocyjne - gadzety

Promocja bezposrednia poprzez materiaty promocyjne — gadzety. W zakres promocji wchodzi¢ bgdzie

ustuga wykonania i dostawy:
1) Stodyczy reklamowych w postaci cukierkéw ,krowka" srednia gramatura 12-15 gr. Cukierki o
smaku $mietankowych, termin przydatnosci min 6 miesiecy od daty dostawy do zmawiajgcego —
10 kg.
2) Kart informacyjnych wykonanych z uzyciem zdje¢/rysunkéw Zamawiajgcego i informacji dot.
projektu, wykonana z papieru kredowego, matowego, nadruk kolorowy i obustronny, gramatura
min 250 g/m2, szeroko$¢ min 145 mm maks. 210 min, wysoko$¢ min 98 mm maks. 160 mm. —
200 szt.
3) Kalendarzy ksigzkowych A5 w oprawie z eko-skéry. Oprawa twarda , z przeszyciami
kolorystyka do ustalenia z Zamawiajgcym. Ttoczenia na | i IV okfadce. W kalendarzu wkiadka w
postaci 2 dwustronnych kartek np. z kalendarzem rocznym, zdjeciem , rysunkiem tekstem
dotyczacym projektu. Kalendarium 1 dzien na jednej stronie, weekendy 2 dni na jednej stronie,
zaznaczone $wieta i imieniny, numeracja dni tygodnia, miejsce na wazne kontakty/skorowidz,
skrocone kalendarium catoroczne, czesci informacyjna w postaci informacji dot. projektu
dyfuzja...., Powiatu Przasnyskiego, dane teleadresowe (materialy przekazane przez
Zamawiajacego), registry 12 miesiecy, wykonczenie — perforacja naroznikéw, blok kalendarza
szyty oraz dodatkowo klejony, wzmocniony krepa, tasiemka przektadkowa — kolorowa, kolor do
ustalenia. Format oktadki min 142 x 210 mm, format $rodka min 142 x 203 mm. — 100 szt.
4) Ramy plakatowe $cienne, format A1, wykonana z aluminium, anodowana, kolor srebrny, profil
32 mm, zamykana systemem clic clac (otwérz, widz, zamknij), narozniki $ciete pod skosem 45°,
tyt wykonany z aluminium, szyba antyrefleksyjna wykonana z tworzywa PCV o grubosci min 0,5
mm — 8 szt.

“Wszystkie oferowane materialy promocyjne - gadzety powinny zawiera¢ czytelng prezentacje
logotypoéw zgodnie z wytycznymi dla Beneficjentow w zakresie dziatari informacyjno- promocyjnych
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013:, formutke oraz
hasto w tym zaleznie od wielkosci materiatow promocyjnych:

** Przed zlozeniem realizacjg zamowienia, Wykonawca przedstawi projekt graficzny materiatow
promocyjnych do zaakceptowania przez Zamawiajgcego.

Il. Termin realizacji

Czesc¢ 1 — Kampania prasowa
Etap | — do 14 dni od podpisania umowy Wykonawca zobowigze sie opublikowac informacje
projekcie ogloszenie w prasie lokalnej oraz informacji o zakonczeniu projektu (pamigtkowej)
maksymalnie w ciggu 180 dni od dnia zakoriczenia projektu, przy czym publikacja moze nastgpic
wczesniej w ciggu 7 dni po ztozeniu pisemnego zlecenia publikacji informacji
Etap Il - od dania podpisania umowy maksymalinie do 120 dni od podpisania umowy Wykonawca
przygotuje i opublikuje 2 fotoreportaz podsumowujgcy catg inwestycje, przy czym Wykonawca po
wczesniejszym ztozeniu pisemnego zlecenia publikacji przygotuje fotoreportaz w ciggu 14 dni
Etap 11l — od dnia podpisania do 31 grudnia 2014 przygotowanie i opublikowanie 2 wywiadow z
przedstawicielami beneficjenta, przy czym pierwszy wywiad zostanie przeprowadzony |
opublikowany do 7 listopada 2014 r, 2 wywiad zostanie przeprowadzony i opublikowany
maksymalnie do 31 grudnia 2014 r, przy czym na zlecenie zamawiajgcego (pisemne) zostanie
przeprowadzony i opublikowany w ciggu 14 dni od zlozenia zlecenia.

Czes¢ 2 — Kampania radiowa
Etap | — od dnia podpisania umowy do 7 listopada 2014 r - przygotowanie radiowego spotu
promocyjnego i przez kolejne 7 dni emisja 2 x dziennie
Etap Il — do 7 listopada 2014 r - opracowanie, przygotowanie i emisja wywiadu radiowego typu ,
Gos¢ Dnia”
Etap Il — do 31 grudnia 2014 r.,, Opracowanie, przygotowanie w siedzibie Zamawiajgcego
wywiadu promujgcego projekt z przedstawicielami Beneficjenta oraz emisja gotowego wywiadu.

Czes¢ 3 - Materiaty promocyjne - gadzety



PROGRAM UNIA EUROPEJSKA
REGIONALNY Vazowsze. = S

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

30 dni od dnia podpisania umowy Wykonawca dostarczy zamowione gadzety w tym po 14 dniach
o dnia podpisania umowy Wykonawca przedstawi wstepne projekty graficzne materiatow do
akceptacji przez Zamawiajgcego.

lll. Ustalenia rzeczowo-finansowe
1. Przewiduje sie ptatnos$¢ ryczattowa w zakresie czesci 1 i 2, w zakresie czesci 3 przewiduje si¢
ptatnos¢ kosztorysowa.
2. Przewiduje sie fakturowanie czesciowe: za realizacje poszczegoinych etapow zamowienia dia
czesci 12t
Czesc 1 — kampania prasowa
1) Etap | — Umieszczenie na famach gazety lokalnej informacji dotyczacej projektu — 30%
wartosci brutto umowy
2) Etap |l — Przygotowanie i publikacja 1 fotoreportazu na famach gazety lokalnej — 40%
wartosci brutto umowy
3) Etap Il — Przeprowadzenie i publikacja 2 wywiadéw z przedstawicielem beneficjenta
na tamach gazety lokalnej — 30% wartosci brutto umowy
Czes¢ 2 — Kampania radiowa
1) Etap |- Opracowanie i emisja spotu promocyjnego promujgcego projekt — 20% wartoSci
brutto umowy
2) Etap II- Opracowanie, przygotowanie i emisja wywiadu radiowego typu , Gos¢ Dnia” —
30% wartosci brutto umowy
3) Etap Il- Opracowanie, przygotowanie wywiadu w siedzibie Zamawiajgcego z
przedstawicielami Beneficjenta — 50 % warto$ci brutto umowy
Czes¢ 3 — fakturowanie jednorazowe
3. Rozliczenie kofncowe za wykonanie przedmiotu umowy nastgpi na podstawie podpisanego przez
strony protokotu odbioru czesciowego, protokotu odbioru koricowego i dokumentu ksiggowego
wystawionego przez wykonawce.
4. Zaptata za wykonang i odebrang ustuge nastapi w ciggu 30 dni od daty dorgczenia Inwestorowi
prawidiowo wystawionego dokumentu finansowego. Za date zaplaty uwazac sig bedzie datg polecenia
przelewu pieniedzy na rachunek Wykonawcy,

IV. Inne

1. Dopuszcza sie mozliwosé skiadania ofert czesSciowych — 3 czgsci.
2. Kody CPV

79.97.00.00-4 — Ustugi publikaciji

92.21.10.00-3 - Ustugi produkcji radiowej

39.29.41.00-0 — Artykuty informacyjne i promocyjne

mgr Anz. ZenowSeczepankowski
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